


PROGETTI
DI COMUNICAZIONE BALNEARE

IL NETWORK BALNEARE
DIGITAL

Pl UG E BMARO PROXIMITY MARKETING

e In connessione con [OOH.
PIANIFICAZIONI [ [

CONTESTUALIZZATE L/ I 3

Dal lungo mare a riva, perdiffondere
il brand nel suo luogo ideale.

CIRCUITO TOP LUXURY
BEACH CLUB

Per favorire l'introduzione dei
prodotti sul canale balneare.

Perraggiungere un target
selezionato .



IL VALORE DELLA
COMUNICAZIONE
BALNEARE

Nel 2019 il 53% dei flussi vacanzieri
e avvenuto nei comuni costieri , dove lo
stabilimento balneare é il luogo privilegiato

per trascorrere le vacanze.

Le vacanze estive creanampportunita per entrare in connessione
positiva con la gente, perché comunicare a persone in relax

vacanziero significa parlare apersone piu ricettive .



DESTINAZIONI

PUGLIA (13%)

EMILIA ROMAGNA (9%)
TOSCANA (8%)
CALABRIA (8%)

SICILIA (7%)

83

MILIONI DI
PRESENZE

54

MILIONI DI
ITALIANI

29

MILIONI DI
STRANIERI




SAMOA CLUB
SIRACUSA

EUROPE 140x100
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IL NETWORK STABILIMENT

NAZIONALE BALNEARI

‘ Lignano - , e 120
Sabbiadoro : ‘ =i R —— LOCALI

La Riviera |
e le Cinqu Rimini, Riccione e
la riviera

) ) magnola
Viareggio
e la Versilia ‘
Il litorale di .~

Mondello

POSIZIONI
OUTDOOR

Gallipoli e le spiagge
el Salento
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BAGNO EUROPA
SOTTOMARINA

POSTER 200x100



